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1. MARKEDET: 
UDFORDRINGER VS. MULIGHEDER

• Udfordringer
– Handelsbarrierer
– Den økonomiske situation
– Kultur

• Muligheder
– Stigende forbrug – stigende import. 
– Stort potentiale for den, som tør!
– Stigende import af danske varer
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2. POTENTIALE

• Trend

• Vækstområder i Argentina for danske kompetencer:
– Clean Tech
– Medicinal- og farmaceutiske produkter
– Industrimaskiner
– Landbrugs- og fødevareindustrien
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Danmarks eksport til Argentina

Medicinske og pharmaceutiske produkter

Kemiske materialer og produkter i.a.n.

Maskiner og -tilbehør til industrien i.a.n.

Organiske kemikalier

Specialmaskiner til forskellige industrier

Tekniske og videnskabelige instrumenter 
i.a.n.

Diverse næringsmidler i.a.n.

Diverse forarbejdede varer, i.a.n.

Elektriske maskiner og apparater i.a.n.; 
tilbehør

Kraftmaskiner og motorer

(1000 DKK)



3. Forberedelse

• Repræsentation på stedet

• Handelsbarrierer

• Kulturforskelle
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4. KONKLUSION

• Opvej muligheder ift. udfordringer

• Stort potentiale for knowhow og teknologi 

• Indtræden på markedet kræver forberedelse
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